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Beslutsuppgifter

Utbildningsplanen ar faststalld av Dekan for Samhallsvetenskapliga fakulteten 2017-
12-20 (U 2017/684) med ikrafttradande 2017-12-20, att gélla fran och med
hostterminen 2018.

Programbeskrivning

Digitalisering praglar organisationers kommunikation och interaktionen med det
omgivande samhallet. Kommunikationsteknologin utvecklas standigt och mangden
information okar. Digitaliseringen skapar nya villkor fér kommunikationen mellan
olika aktorer och intressenter och darfér behdver organisationer ta hansyn till bade
sociala och teknologiska aspekter av strategisk kommunikation. Arbetsprocesser,
medarbetare, medborgare och konsumenter staller nya krav pa kommunikationen i
och kring organisationer.

Programmet Strategisk kommunikation och digitala medier syftar till att méta
férandrade behov av och villkor fér kommunikation i ett digitaliserat
organisationslandskap. Studenten tillagnar sig kunskaper, fardigheter och
forhalliningssatt som fordras for ett sjalvstandigt och strategiskt arbete inom
kommunikation med fokus pa forskningsomradena public relations,
marknadskommunikation och organisationskommunikation. Utéver dessa omraden
innehaller programmet inslag av féretagsekonomi, medie- och
kommunikationsvetenskap, medieteknik, retorik, sociologi, psykologi och
sprakvetenskap. Programmet ar sdledes flervetenskapligt till sin karaktar, vilket bidrar

(SGSDM) Kandidatprogram i strategisk kommunikation och digitala medier, 180 hégskolepoang /
Bachelor of Science Programme in Strategic Communication and Digital Media, 180 credits



2/4

till att studenten utvecklar en helhetssyn pa strategiska aspekter av organisationers
kommunikation.

Sammantaget ger programmet kunskaper inom breda, forskningsmassigt férankrade
falt. Kunskapsomradet strategisk kommunikation omfattar ledning, planering och
genomfdérande av kommunikationsaktiviteter i relation till olika publiker och det
omgivande samhallet i syfte att uppna évergripande organisatoriska verksamhetsmal.
Kunskap om strategisk kommunikation och digitala medier i kombination med
utbildningens praktiska inslag och majlighet till yrkespraktik férbereder studenten for
ett flertal yrkesroller i privata och offentliga organisationer.

De taktiska och gestaltande momenten innefattar bland annat
kommunikationsplanering, webbproduktion, grafisk design, digital
marknadskommunikation och visuell kommunikation. Dessa moment belyses och
problematiseras i relation till sdval teori som praktik. Dartill utvecklar studenten aven
kunskap inom omraden som praktisk svenska och retorik.

Programmet erbjuder mojlighet till verksamhetsférlagd yrkespraktik, utlandsstudier,
samt en utbildning i ndra samverkan med naringsliv, offentlig verksamhet och andra
typer av organisationer bidrar till anstallningsbarhet bade nationellt och
internationellt.

Kandidatprogrammet ar férankrat i fem utgangspunkter. Utbildningen ar

1. flervetenskaplig med referenser till métet mellan amnen sasom strategisk
kommunikation, féretagsekonomi, medie- och kommunikationsvetenskap,
retorik, sociologi och sprakvetenskap.

2. efterfrageorienterad, dvs. de fragestallningar som hanteras ska vara relevanta ur
ett tillampat perspektiv med syftet att ge studenten goda férutsattningar for en
hog anstallningsbarhet.

3. produktionsorienterad, vilket innebar att studenten férvantas kunna kombinera
teorier och praktiska produktionsmoment inom bl.a. skrivande,
webbpublicering, visuella medier och retorik.

4. baserad pa samverkan med néringsliv och myndigheter genom att studenten
genomfor praktik i en organisation, genom en aktivt radgivande grupp av
branschrepresentanter, genom partnerféretag som plattform for projektarbeten
samt genom deltagande av gastlarare fran branschen.

5. internationellt gdngbar med internationella perspektiv i flertalet kurser samt
mojlighet till studier utomlands.

Efter utbildningen kan studenten utveckla och ansvara for organisationers strategiska
kommunikation i digitala medier. Utbildningen férbereder studenten att som konsult
eller anstalld pa en kommunikationsavdelning arbeta med digitala medier och
webbstrategier inom public relations, marknadskommunikation och intern
kommunikation. Efter utbildningen kan studenten dven hantera digitala kampanjer,
webbpublicering, utvardera organisationers narvaro online och pa sociala medier,
samt planera och koordinera digitala projekt. Utbildningen férbereder for fortsatta
studier pa avancerad niva.

Mal
| enlighet med Hogskoleférordningen skall studenten for en kandidatexamen visa
foljande:
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Kunskap och forstielse
For kandidatexamen skall studenten

- visa kunskap och forstaelse inom huvudomradet strategisk kommunikation,
inbegripet kunskap om omradets vetenskapliga grund, kunskap om tillampliga
metoder inom omradet, fordjupning inom ndgon del av omradet samt
orientering om aktuella forskningsfragor.

Firdighet och forméiga
For kandidatexamen skall studenten

- visa férmdaga att sdka, samla, vardera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstallning samt att kritiskt diskutera foreteelser, fragestallningar och
situationer,

- visa férmaga att sjalvstandigt identifiera, formulera och 16sa problem samt att
genomfdéra uppgifter inom givna tidsramar,

- visa férmdaga att muntligt och skriftligt redogéra for och diskutera information,
problem och l6sningar i dialog med olika grupper, och

- visa sadan fardighet som fordras for att sjalvstandigt arbeta inom det omrade
som utbildningen avser.

Virderingsf6rmaga och forhéllningssitt
For kandidatexamen skall studenten

- visa férmaga att inom huvudomradet strategisk kommunikation goéra
beddémningar med hansyn till relevanta vetenskapliga, samhalleliga och etiska
aspekter,

- visa insikt om kunskapens roll i samhallet och om manniskors ansvar for hur den
anvands, och

- visa férmdga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

Utéver de mal som specificeras i Hoégskoleférordningen skall studenten for filosofie
kandidatexamen med huvudomrade strategisk kommunikation:

- visa formaga att identifiera och bedéma kommunikationsproblem och dra
slutsatser kring taktiska l6sningar, t.ex. genom olika medieval och
medieproduktioner, och

- visa formaga att analysera, kritiskt tolka och definiera organisationers behov av
digitala medier och plattformar.

Kursuppgifter

Kandidatprogrammet i strategisk kommunikation och digitala medier omfattar totalt
180 hogskolepodng. Foér kandidatexamen ska studenten ha fullgjort de kurser som
visas i den schematiska programbeskrivningen. Under termin fem erbjuds studenten
mojligheten att anséka om utlandsstudier. De kurser som lases under denna termin
ska godkannas av institutionen for att kunna tillgodoraknas i examen. Under femte
terminen finns dven mojlighet fér studenten att genomféra en arbetsplatsforlagd
praktik inom ramen for kursen Yrkespraktik i strategisk kommunikation och digitala
medier (15 hp). Programmet avslutas med ett férdjupande examensarbete inom
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strategisk kommunikation och digitala medier.
Se bilaga Kursuppqifter SGSDM.

Examen
Examensbendmningar

Filosofie kandidatexamen

Huvudomrade: Strategisk kommunikation
Degree of Bachelor of Science

Major: Strategic Communication

Forkunskapskrav och urvalsmetod

Forkunskapskrav

Grundlaggande behorighet samt Engelska 6, Matematik 2a/2b/2¢c, Samhallskunskap
1b/1a1+1a2 eller Engelska B, Matematik B, Samhallskunskap A (omradesbehdrighet
4/A4)

Urvalsmetod
Platserna fordelas enligt: Betyg: 66 %, Hogskoleprov: 34 %.

Ovrigt
Programmet ges pa heltid vid Campus Helsingborg.

Programmet ges pa svenska, men kurser och moment pa andra skandinaviska sprak
och engelska kan férekomma. Under tredje terminen sker undervisning och
examination endast pa engelska.
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Bilaga

Kursuppgifter SGSDM

Kandidatprogrammet i strategisk kommunikation och digitala medier

Termin 1 Termin 2

Introduktion till strategisk kommunikation i

teori och praktik (7.5 hp) Varumérkeskommunikation (9 hp)

Perspektiv pa kommunikation (7,5 hp) Sprakstrategi (6 hp)
Kommunikation i organisationer (15 hp) Kommunikationsdesign i digitala landskap
(15 hp)
Termin 3 Termin 4
Contemporary public relations (7,5 hp) Ekonomistyrning, finansiell analys och

ekonomisk rapportering (15 hp)

Strategic communication and digital media —

culture and society (7,5 hp) Visuell kommunikation (7,5 hp)

Introduction to research methods and academi Digital marknadskommunikation

writing (15 hp) (7,5 hp)
Termin 5 Termin 6
Alternativ 1 Alternativ 2 Strategisk kommunikation i kris och
forandring (7,5 hp)
Yrkespraktik (15hp) Valbara kurser vid Forskningsmetoder i strategisk
utlandskt larosate kommunikation (7,5 hp)
Projektledning i (30 hp) . .
digitala miljder (15 hp) Examensarbete for kandidatexamen (15 hp




